Ptiloha ¢. 3
Rada pro média

1) Hlavni ukoly:

e Inventura toho, co v pfedchozim obdobi tato rada skute¢né dokézala;
v ¢em byla pro cirkev u nds opravdu uzite¢nd; co se ji nepodaftilo a
procC.

e Vize GCinného plsobeni Rady pro média: co by mélo byt hlavnim
vystupem této rady v dlouhodobém 1 kratkodobém horizontu; Jaké
nastroje k tomu skutecné ma; Jaké spolupracovniky uvnitf cirkve 1 vné
k toku bude potiebovat

o Komunikacni strategie cirkve vici spoleCnosti: to tu tficet let chybi.
Jde o opravdovou strategii, kterd by stanovila cile i1 prostiedky — a to
redlng; jejim smyslem by bylo zaméfit moznosti, které mame (a které
nejsou zatim pfili§ veliké) k tomu, aby se dosahla jejich maximalni
uc¢innost. Rada by méla vypracovat zaddni pro tuto strategii a jeji
vypracovani svéfit diveéryhodnému, nejlépe profesionalnimu, tymu.
Soucasti pfipravy té strategiec by méla byt 1 analyza soucasného
medialniho obrazu a pitsobeni katolické cirkve, ktera by vychazela ze
Siroce zalozeného vyzkumu.

2) Co dal?

e Iniciovat n¢kolikrat rocné€ pracovni setkani 1idi, kteti plisobi v médiich
s kiestanskym zaméfenim, kde by se otevirala poctivé a kriticky
témata, ktera jsou pro komunikaci cirkve podstatna

e Zajistila by zpracovani piehledu moznostech dlouhodobého Vyssi
odborné Skoly publicistiky pro cirkev (tedy jak si vedou absolventi,
kter4 témata mohou pomahat zpracovavat a dlouhodobé¢ sledovat atd.)

o Jak efektivné spolupracovat s médii vefejné sluzby (a piipadné
podporovat lidi, ktefi tématiku ndboZenstvi tam pokryvaji).



